关于2026年度宣传视频服务的调研公告

我院近期拟就以下项目进行采购前市场调研，欢迎符合条件及资质的相关企业报名参加调研。
一、项目内容
1、项目概况
（1）为传承弘扬中医药文化，全面展示我院在医疗技术、特色诊疗、名医团队、服务理念等方面的核心优势，进一步提升医院品牌影响力与公众认可度。通过专业化、体系化的视频内容创作，打造兼具专业性、传播力与感染力的宣传矩阵，为公众提供权威的中医药健康科普，也生动呈现医院诊疗服务与文化建设成果，助力医院品牌形象升级与业务高质量发展。
（2）本项目预算为80万元。本项目合同期为1年。
2、项目清单
	项目
类型
	需求
条数
	项目要求
	单价
（元/条）
	总价
（元）

	宣传
片
	15
	时长要求：3-5分钟
内容要求：聚焦医院核心优势，涵盖特色科室介绍、名医风采展示、中医经典诊疗项目解析、科研成果转化、医院党建、医院发展历程与规划等主题，需融合访谈、纪实拍摄与创意特效，凸显中医药专业底蕴与人文关怀。
服务要求：①到场服务人员至少3人以上，包含1位摄影师、1位编导、1位灯光及场务。②涉及中医药国际化的宣传视频需配合中英文双语字幕，该报价涵盖翻译费，甲方不再额外支出翻译费用。
	
	

	精品
创意
视频
	30
	时长要求：3分钟以内
内容要求：围绕中医药文化科普、医院特色服务、患者康复故事等方向创作，要求跳出传统科普说教模式，采用动画、AI、剧情短片、纪实Vlog等多元形式，打造有记忆点、易传播的内容，助力医院品牌传播与中医药文化推广。
服务要求：①该类视频涵盖化妆、服装、道具等费用，甲方不再额外支出；②到场服务人员至少3人以上，包含1位摄影师、1位编导、1位灯光及场务。
	
	

	科普
口播
	60
	时长要求：30秒-2分钟
内容要求：以院内医师出镜讲解为核心，围绕中医药科普知识、常见疾病中医防治、养生保健技巧、就医指南等内容展开，选题对标抖音热点、网络热点，有网感；制作适当搭配动态背景、数据图表与文字特效，确保内容科学准确、通俗易懂。
服务要求：①该项目需配备1名策划/编导人员专门对接，提前1个月与甲方沟通并策划下一个月的科普口播视频规划；②按规划时间操作发布已审核完成的视频；③对已发布的视频及数据进行表格化统计；④到场服务人员至少2人以上，包含1位摄影师、1位编导。
	
	

	合计
	
	


3、服务要求
（1）供应商须在服务期限内提供以下服务内容，包括但不限于实景拍摄、图片编辑、动画制作、特效制作、配音字幕（解说词）、添加背景音乐等；供应商须确保视频画面、配音、字幕准确无误，字幕条运用恰当；视频的后期剪辑及制作效果须按采购人确认的脚本要求进行，保质保量完成。
（2）供应商须经医院确定拍摄方案后方可进行视频拍摄；且在视频制作初稿完成后，须根据医院的实际需要进行视频修改、补充镜头拍摄，确保成品的制作效果；若医院提出修改意见的，供应商须根据医院的审查意见在时限内完成修改、交成片，直至通过医院认可为止。若供应商服务内容医院审核不合格，医院有权拒绝支付费用。
4、增值服务
[bookmark: _GoBack]供应商须书面报出，若成交后，能给医院赠送几条活动花絮视频（含拍摄剪辑）的增值服务。
二、报名材料：
	序号
	内容
	备注

	1
	封面：应注明参加项目调研企业名称、所投项目名称，并注明联系人及联系方式。
	

	2
	目录
	

	3
	供应商合法有效的三证（含营业执照副本复印件、税务登记证及代码证复印件），或加载有统一社会信用代码的营业执照副本复印件。
	

	4
	供应商的法定代表人授权代表的身份证复印件、法定代表人针对此项目的授权委托书（双面）。法定代表人亲自参与的，提供法定代表人身份证复印件。
	

	5
	前3年内在政府采购活动中没有重大违法记录的书面声明。
	

	6
	前3年合作的用户清单（特别是福建省内三级医院）及相关项目业绩证明材料（中标通知书、合同、发票等佐证材料）。
	

	7
	报价单
	

	8
	服务方案
	


注：所提供的文件资料逐项加盖公章，若某项内容材料有2页以上的，应逐页加盖公章或加盖骑缝章，文件应装订成册，不得活页装订。
    三、报名方式
1、请有意向参与该项目调研的企业，于2026年4月7日17：30前将调研纸质资料一式两份，交到厦门市中医院采购办。电子版一份（加盖公章后，扫描成PDF文件），发送到我院采购管理办公室邮箱：zyy_cgb@163.com，文件名称请注明XX公司XX项目报名材料。
2、联系方式：小陈，联系电话：5570612。
四、其他说明
审核资料合格者，视为报名成功。论证会时间通过电话另行通知，请保持手机畅通。


厦门市中医院   
2026年3月30日
2

